: iInnovale!

Sl eres lider en una empresa, este post
es para ti:

cHas considerado el rol de tu marca al

momento de colaborar en innovacion con
terceros?

Este enfoque es especialmente valioso para
empresas que no desarrollan internamente todas
Sus Innovaciones, pero cuentan con activos de
marca reconocidos en su sector.

. ¢.Como las marcas
registradas impulsan la

iInnovacion externa?
Bel, 2019
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® El estudio de Bei (2019) investiga el
papel estrategico de las marcas
registradas, consideradas activos
complementarios especializados, en la
facilitacion de la externalizacion de la
innovacion.

Se analiza como estos activos, al generar
valor y proteger la identidad corporativa,
permiten a las empresas accedery
aprovechar recursos y conocimientos
externos para potenciar su proceso
innovador.




Principales hallazgos del estudio

1 Valor estratégico de las marcas:

e Las marcas registradas actuan como activos
complementarios que no solo distinguen a la
empresa en el mercado, sino que tambien
refuerzan su credibilidad y capacidad para
integrar conocimientos externos.

2 Externalizacion de la innovacion:

e Contar con marcas fuertes facilita la
externalizacion de la innovacion, ya que
mejora la capacidad de las empresas para
establecer relaciones y acuerdos con socios
externos, reduciendo la incertidumbre
asocilada a la colaboracion
interorganizacional.

3 Gestion de activos complementarios:

e |La eficacia en la externalizacion de la
Innovacion depende en gran medida de coOmo
se gestionan e integran estos activos
complementarios especializados con las
capacidades internas, creando sinergias que
potencian la innovacion y el rendimiento de la

Innovacion >



Implicaciones practicas:

5~ Estrategia de innovacion:

Las empresas deberian considerar
invertir en el fortalecimiento y
proteccion de sus marcas, ya que esto
no solo mejora la percepcion de
calidad, sino que tambiéen actua como
palanca para acceder a recursos y
conocimientos externos

#-Gestion de colaboraciones
externas:

La capacidad de aprovechar activos
complementarios especializados
permite a las organizaciones reducir
barreras en la externalizacion de la
Innovacion, facilitando alianzas
estratégicas que pueden traducirse en
productos y servicios mas competitivos.

S



;Has considerado el rol de tu marca al momento
de colaborar en innovacién con terceros?

iGuarda o comparte si te ha sido util!
iEspero que esto te ayude!

Con aprecio,



Qinnovate!

now

La falta de tiempo limita tu capacidad
para transformar datos en accion
estrategica; por eso, pongo en tus
manos solo lo indispensable para
acelerar decisiones clave y liberar
recursos valiosos:

A Quieres mas reslimenes de top
journals como este?

___ilink en mi perfil!
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https://viviendasalternativas.org/suscripcion-al-boletin/

@innovate!

now

8 Si necesitas apoyo 1a1 para
evaluar y cambiar el estado actual de
la gestion de innovaciones en tu
empresa,

Postula con tu equipo

Reserva una cita gratis de 15 minutos
para revisar si cumples con los
requisitos.
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Agenda una videollamada y

conversemaos
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